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Introduzione 

Nel corrente a.s. sono stati predisposti e distribuiti i questionari di autovalutazione di Istituto. La 

verifica della qualit¨ del servizio offerto dallôistituzione scolastica ¯ avvenuta attraverso la 

compilazione di specifici questionari on line, la cui tabulazione e lettura dei dati ha permesso 

lôanalisi del funzionamento della nostra organizzazione scolastica, in vista dellôindividuazione di 

attività di miglioramento. 

Sono stati predisposti questionari destinati al personale scuola (docenti e personale ATA) e alle 

famiglie di tutti i tre gradi scolastici (Infanzia, Primaria e Secondaria di Primo Grado) e agli 

studenti delle classi 4° e 5° delle scuole primarie e di tutte le classi delle scuola secondaria di 

Venturina e Suvereto. 

Il processo si è articolato in tre fasi: 

 Å Individuazione dei campi di sondaggio  

Å Somministrazione dei questionari on line  

Å Tabulazione ed elaborazione dei dati. 

 I quesiti hanno riguardato, in linea di massima, le seguenti aree: 

- Comunicazione-trasparenza 

- Coinvolgimento 

- Offerta formativa 

- dimensione organizzativa 

- dimensione metodologica  

- dimensione efficacia 
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Numeri e restituzione 

Questionario PERSONALE SCUOLA ï (personale docente 150 ï personale ATA 33)  

N° questionari compilati: 115   (  62% ) 

Docenti: 106 questionari (92%) 

Personale ATA: 9 questionari (8%) 
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Questionario GENITORI ï ( 1265 famiglie in totale) 

 

N° questionari compilati: 93 (7%) 

 

Questionario STUDENTI ï ( 679 studenti in totale) 

 

N° questionari compilati: 51 (7%) 
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Analisi dei dati 
Questionario docenti 

 
Il questionario sulla valutazione del servizio per il personale scuola è stato suddiviso in tre 

parti:  

- Comunicazione-trasparenza 

- Coinvolgimento 

- Offerta formativa 

Lôultima parte suddivisa in: 

- dimensione organizzativa 

- dimensione metodologica  

- dimensione efficacia 

 

Area Comunicazione- trasparenza 
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Area Coinvolgimento  
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Area Offerta Formativa ï Dimensione organizzativa 
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Area Offerta Formativa- dimensione metodologica 
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Offerta formativa ï dimensione Efficacia 
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Offerta formativa- dimensione progettuale  
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Area Relazione 



24 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



25 

Questionario Genitori 

 

 

 

 

 

 

 

 



26 

Area Comunicazione e trasparenza 
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